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  دراسة اقتصادية >نتاج وتسويق محصول التين بمحافظة مطروح
  سناء جمال الدين جابر

Eجتماعية شعبة الدراسات اEمركز بحوث الصحراء-قتصادية وا   
  

  الملخص
  

لعين�ة م�ن مزراع�ى دراسة وتحليل الوظائف والخدمات ا'نتاجية والمسالك التسويقية لمحصول التين، وتقدير الكفاءة التسويقية لمنتجي الت�ين : استھدفت الدراسة
ل التسويقية التي تواجه المنتجين ومقترحات حلھ�ا حت�ى يمك�ن تق�يم ا>داء الت�سويقي بم�ا يحق�ق با'ضافة إلي دراسة المشاكمحصول التين >ھم مركز بمحافظة مطروح ، 
كم�ا بل�غ أربحي�ة الجني�ه , ف�دان/ جني�ه4385توصلت الدراس�ة إل�ى أن بل�غ ص�افى العائ�د م�ن زراع�ة مح�صول الت�ين نح�و .الكفاءة التسويقية لھذا المحصول بتلك المحافظة

تحتل محافظة مطروح المركز ا>ول من حيث المساحة المزروعة بمحصول التين بين محافظات ) 1: (وصلت الدراسة إلى عدة نتائج أھمھا،كما ت%  46.3المستثمر نحو 
باب المزرعة، البيع : ًيتم تسويق التين وفقا لنظام) 2 . (2015 الف فدان  عام 65.4من إجمالي مساحة التين في مصر والبالغة نحو % 93.1الجمھورية بنسبة بلغت نحو 
الخ�دمات الت�سويقية التي�سيرية ) 4. (معظم الخدمات التسويقية الفيزيقية لمحصول التين cزالت تتم بشكل ب�دائى) 3). (بمدينة مرسى مطروح(والثاني أسواق غير رسمية 
وقد بلغت الكف�اءة الت�سويقية . كفاءة العمليات التسويقية مقارنة با'نتاجيةارتفاع التكاليف ا'نتاجية عن التكاليف التسويقية مما يشير إلي ) 5. (غير متوافرة بالقدر المناسب

لمندوب تاجر أفضل المسالك التسويقية ھو المسلك التسويقي الخاص ببيع محصول التين ) 6. (ومن ثم ضرورة تحسين كفاءة النظام ا'نتاجى لھذا المحصول% 77.5نحو 
  .الجملة حيث أنه يحقق أعلي أرباح تسويقية 

  

   مقدمةال
  

cيختل���ف الت���سويق الزراع���ي ف���ي مفاھيم���ه ع���ن المفھ���وم الع���ام 
للت����سويق، إc أن التعام����ل م����ع المحاص����ـيل والمنتج����ات الزراعي����ة يت����سم 
بخصوصية معينة من حيث سرعة التلف والتنويع المحدود والموس�مية ف�ي 
ا'نت��ـاج ، إذ يمك��ن أن تتحق��ق المن��افع بأش��كال مختلف��ة ف��ي الت��سويق كم��ا 

قق��ت م���ن خ���pل ا'نت���اج، وأن من���اھج دراس���ة الت���سويق الزراع���ي ھ���ي تح
ا>خ��رى c تختل��ف ع��ن المن��اھج التقليدي��ة المعروف��ة، م��ع مpحظ��ة أھمي��ـة 

 .   )1(دراسة الكفاءة التسويقية م�ن خ�pل الكف�اءة الت�شغيلية والكف�اءة ال�سعرية
عملي�ة كما تعتبر المعلومات التسـويقية انعكاسا cحتياجات ال�سوق وأس�اس ل

ًا'نتاج حيث يكون الطلب عل�ي ال�سلع الزراعي�ة مؤش�را للمن�تج ف�ي توجي�ه 
كم��ا يع��د الت��سويق م��ن المح��ددات ا>ساس��ية والھام��ة . م��وارده اcقت��صادية

لvنتاج بصفة عامة وفي ا>راضي الصحراوية بصفة خاص�ة والت�ى  تت�سم 
خ�رى بمحدودية وندرة الم�وارد ا'نتاجي�ة حي�ث تھ�دف إل�ى م�د المن�اطق ا>

بمنتجاتھا ع�ن طري�ق الت�سويق الجي�د ول�يس بھ�دف ا'نت�اج لpكتف�اء ال�ذاتي 
ًفالتسويق الجيد يعتب�ر مرش�دا الم�زارعين cختي�ار م�ا يمك�ن زراعت�ه . فقط 

وكيفي��ة ت��صريف منتج��اتھم، حي��ث ي��ؤدي رب��ط إنت��اج ال��زروع بإمكاني��ات 
تكام��ل ت��سويقھا إل��ي رف��ع كف��اءة اس��تخدام الم��وارد اcقت��صادية م��ن خ��pل ال

الرأس��ي ب��ين ا'نت��اج والت��سويق، فوج��ود ا>س��واق المنظم��ة وت��وافر وس��ائل 
النق��ل الجي��دة وكف��اءة عملي��ات التخ��زين وت��وافر العب��وات الجي��دة وإج��راء 
العمليات التسـويقية ا>خرى مثل الف�رز والت�دريج ت�سـاعد عل�ي تقلي�ل الفاق�د 

  .وزيادة ا'يراد الكلي
   :مشكلة البحث

ن أحد أھم محاصيل الفاكھة بمحافظة مط�روح لم�ا يمثل�ه   يعد محصول التي
من أھمية نسبية من حيث الم�ساحة المنزرع�ة بھ�ذا المح�صول حي�ث بلغ�ت 

م��ن اجم��الى % 52.7 ال��ف ف��دان مثل��ت نح��و 61الم��ساحة المنزرع��ة نح��و 
المساحة المنزرعة بمحاصيل الفاكھة على مستوى المحافظ�ة والبالغ�ة نح�و 

 ،باcض��افة إل��ى كون��ه أح��د الحاص��pت 2015 ع��ام )2( ال��ف ف��دان115.8
الب��ستانية الت��ى تحق��ق دخ��ل زراع��ى للم��زارعيين بمحافظ��ة مط��روح للمي��زة 

الن��سبية الت��ى يتمي��ز بھ��ا ھ��ذا المح��صول حي��ث تعتم��د الغالبي��ة العظم��ى م��ن  
المساحات المنزرعة به على مي�اه ا>مط�ار مم�ا ي�ضفى علي�ة ج�ودة عاليٮ�ة 

 الم�شكلة البحثي�ة ف�ى أن�ه عل�ى ال�رغم م�ن و تتمث�ل. للمنتج المروى مطري�ا 
الميزة الن�سبية لمح�صول الت�ين المن�تج بمحافظ�ة مط�روح تب�ين ع�دم وج�ود 
نظ��ام ت��سويقي واض��ح لمح��صول الت��ين >نھ��ا من��اطق تت��صف ببع��دھا ع��ن 
مناطق تركز السكان وا>سواق الرئيسية المعروفة لvنت�اج الزراع�ي ، مم�ا 

با'ض��افة إل��ى أن معظ��م العملي��ات . يةي��ؤدى إل��ى ارتف��اع التك��اليف الت��سويق
التسويقية ما زالت تتم بشكل ع�شوائي وأن�ه ف�ي غالبي�ة ا>حي�ان ي�تم اختي�ار 
 c ا>سلوب التسويقي بع�د ظھ�ور ا'نت�اج وفق�ا للظ�روف المتاح�ة والت�ي ق�د
تكون مأخوذة في اcعتبار مسبقا مما يعرض المزارعين في ھذة ا>راض�ي 

 .م للخسارة إلى أزمات اقتصادية تعرضھ
  

   -:البحثأھداف 

                                                
راعى ، التسويق الز) دكتور(، سعيد الديوجى ) دكتور(دوخى عبد الرحيم الحنيطى  1

  .2003المفاھيم واeسس ، كلية ا>دارة واEقتصاد ، جامعة الموصل ، 
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     حي�ث ت�سعى الدراس��ة لتحقي�ق العدي��د م�ن ا>ھ�داف تتمث��ل ف�ى توص��يف 
الوضع الراھن 'نتاج وتسويق مح�صول التينعل�ى م�ستوى المحافظ�ة ، م�ع 
التع���رف عل���ى التوزي���ع الجغراف���ى والن���وعى للم���ساحات المنزرع���ة بھ���ذا 

المنزرع����ة من����ه المح����صول الرئي����سى وفق����ا ل�ھميت����ة الن����سبية للم����ساحة 
بالمحافظة ، ودراس�ة اقت�صاديات انت�اج وت�سويق ھ�ذا المح�صول و الكف�اءة 
اcقت��صادية واcنتاجي��ة لعين��ة م��ن مزراع��ى مح��صول الت��ين >ھ��م مرك��ز 
بالمحافظ��ة، كم��ا تھ��دف الدراس��ة إل��ى التع��رف عل��ى مح��ددات ومعوق��ات 

التع��رف عل��ى و. الزراع��ات الت��ى تواج��ه مزراع��ى الت��ين بعين��ة الدراس��ة 
الوظ�ائف والخ��دمات والم�سالك الت��سويقية لمح�صول الت��ين، وتق�دير الكف��اءة 
الت�سويقية لمنتج�ي الت�ين بمحافظ�ة مط��روح با'ض�افة إل�ي دراس�ة الم��شاكل 
الت��سويقية الت��ي تواج��ه المنتج��ين حت��ى يمك��ن تح��سين ا>داء الت��سويقي بم��ا 

  .يحقق الكفاءة التسويقية لھذا المحصول بتلك المحافظة
  

      بحثيةالطريقة ال

اعتم��دت الدراس��ة عل��ى م��صدرين م��ن البيان��ات  أولھم��ا البيان��ات 
الثانوي����ة المن����شورة وغي����ر المن����شورة والت����ي ت����صدرھا وزارة الزراع����ة 
واست���صpح ا>راض���ي، والجھ���از المرك���زي للتعبئ���ة العام���ة وا'ح���صاء، 

، مركز المعلومات ودعم اتخاذ الق�رار بمحافظ�ة بمطروح مديرية الزراعة 
 الن�وع الث��اني م�ن البيان��ات والت�ي اعتم��د عليھ�ا البح��ث ب��صفة أم��ا. مط�روح

أساسية ھي البيان�ات ا>ولي�ة للدراس�ة والت�ي ت�م الح�صول عليھ�ا م�ن خ�pل 
 موس�م مطروحإجراء استبيان ميداني مع عينة من مزراعى التين بمحافظة 

، وواستبيان آخر خ�اص بالتج�ار والوس�طاء المتع�املين 2015/2016إنتاج 
كم�ا اعتم�دت الدراس�ة عل�ي اس�تخدام العدي�د م�ن .  صول التينفي سوق مح

اعتمدت الدراسة على ا>ساليب ا'ح�صائية  مث�ل  ا>ساليب ا'حصائية، فقد
تحلي��ل اcنح��دار المتع��دد لتق��دير دوال التك��اليف وا'نت��اج ، باcض��افة إل��ى 

خدم اس�تالمرونات لدوال ا'نتاج والتكاليف لبيانات عينة الدراسة الميداني�ة و
كp من أسلوب التحليل الوص�في والكم�ي، حي�ث اس�تخدمت الن�سب المئوي�ة 

  .والمتوسطات الحسابية الpزمة لتحقيق أھداف البحث
 : اختيار عينة الدراسة

 ت��م اختي��ار محافظ��ة مط��روح 'ج��راء البح��ث >نھ��ا تحت��ل المرك��ز 
ا>ول م���ن حي���ث الم���ساحة المزروع���ة بمح���صول الت���ين ب���ين محافظ���ات 

م��ن إجم��الي الم��ساحة المنزرع��ة % 91.3بن��سبة بلغ��ت نح��و الجمھوري��ة 
). 3(2015 ال�ف ف�دان  لع�ام 66.8بمحصول التين ف�ي م�صر والبالغ�ة نح�و

فقد تم اختيار مرك�ز مط�روح حي�ث يع�د ) 1(وكما يتضح من بيانات جدول 
المرك�ز الرئي��سي بالمحافظ��ة ف��ى زراع�ة الت��ين فبلغ��ت الم��ساحة المزروع��ة 

م�ن إجم�الي الم�ساحة % 45 الف فدان مثل�ت نح�و27.4بالتين بالمركز نحو
 ال��ف ف��دان ع��ام 61المزروع��ة ب��التين ف��ي محافظ��ة مط��روح والبالغ��ة نح��و

2015 .  
أن��ه ق��د ت��م اختي��ار قريت��ي ) 2(كم��ا توض��ح البيان��ات بالج��دول رق��م 

رأس الحكمة والجراولة بمركز مرسى مطروح حيث ك�ان ترتيبيھم�ا ا>ول 
 ف��دان عل��ى الترتي��ب 4328 ف��دان ، 11613( والث��اني بم��ساحة بلغ��ت نح��و
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م�ن اجم�الى  % 58,1 فدان وبنسبة تق�در بنح�و 15941وتمثل القرتين نحو 
المساحة المنزرعة بمحصول التين بمركز مرسى مطروح ،وبأھمية ن�سبية 

عل��ى الترتي��ب م��ن إجم��الي م��ساحة الت��ين % 15.8، %42.3بلغ��ت نح��و 
توى الق�ريتين بم�ساعدة بالمركز ،وتم تحديد حجم العين�ة المخت�ارة عل�ى م�س

ا'دارات الزراعية بمديرية الزراعة بالمحافظة حيث ق�در ع�دد الم�زارعين 
 ح����ائز موزع����ة عل����ى قريت����ي رأس الحكم����ة 113بعين����ة الدراس����ة بنح����و 

 مثل��ت نح��و رأس الحكم��ة م��زارع بقري��ة 70حي��ث بلغ��ت نح��و والجراول��ة 
نح��و مثل��ت الجراول��ة م��زارع بقري��ة  43 و م��ن إجم��الى حج��م العين��ة% 62
  .  مزارع 113على الترتيب من إجمالى حجم العينة والبالغة نحو % 38
  

 اeھمية النسبية للمساحة المنزرعyة بمحyصول التyين بممحافظyة .1جدول 
  2015مطروح عام 

  النجيلة  مطروح  الضبعة  العلمين  الحمام  بيان
  /برانى

  السلوم
  اEجمالى  سيوه

  61003  19  8910  2350  27429  6998  3997  11300  مساحة
من %

  ا>جمالى
18.5  6.6  11.5  45.0  3.9  14.6  0.03  100.0  

  2015 محافظة مطروح بيانات غير منشورة – مديرية الزراعة -إدارة ا>حصاء : المصدر
  

ًاeھميyyyة النyyyسبية للقyyyرى موزعyyyة وفقyyyا للمyyyساحات المنزرعyyyة . 2جyyyدول 
 –م 2014لمزارع محصول التين بمركز مرسyى مطyروح موسyم 

2015 
 اeھمية النسبية للمساحة

 رىالق
 % فدان

 42.3 11613 رأس الحكمة 
  15.8 4328 الجراوله

  41,9  11488 باقى قرى  المركز
 100 27429 إجمالى المركز

   2015 محافظة مطروح بيانات غيyر منyشورة – مديرية الزراعة-إدارة ا>حصاء:  المصدر
مyyyن اجمyyyالى  % 58,1الجراولyyyة اجمyyyالى المyyyساحة المنزرعyyyة بقريتyyyى رأس الحكمyyyة و

  .المنزرعة بمركز مرسى مطروح 
  

  تامناقشالنتائج وال
  

  :وإنتاج وإنتاجية محصول التين تطور اeھمية النسبية لمساحة
    المساحة*

تطور المساحة المنزرعة بمحصول التين ف�ى ) 3(يوضح جدول   
حي��ث تراوح��ت ب��ين ح��د ) 2015-1999(محافظ��ة مط��روح خ��pل الفت��رة 

م�ن م�ساحة % 77.1، تمثل ح�والى 2000 ألف فدان عام 38بلغ نحو أدنى 
 ، 2010 أل��ف ف��دان ع��ام 69.8الت��ين للجمھوري��ة ، وح��د أق��صى بل��غ نح��و 

كم�ا ت�شير نت�ائج تق�دير . من مساحة الت�ين للجمھوري�ة% 93.4تمثل حوالى 
إنھا أخذت ) 4(ا'تجاه الزمنى العام لمساحة التين بمحافظة مطروح جدول 

ًاما متزايدا ومعنوى إحصائيا بلغ نحو  ًإتجاھا ع ً  ألف ف�دان ،بم�ا يع�ادل 1.4ً
 58.7من متوسط م�ساحة الت�ين بمحافظ�ة مط�روح البالغ�ة   % 2.4حوالى 

   .ألف فدان 
م�ن التغي�رات % 56كما تشير قيمة معامل التحديد إل�ى أن ح�والى 

 الحادثة ف�ى الم�ساحة لمح�صول الت�ين ف�ى محافظ�ة مط�روح يف�سرھا عام�ل
ف�ى . الزمن ، وأن النسبة المتبقي�ة م�ن التغي�رات ترج�ع إل�ى عوام�ل أخ�رى 

حين تشير نتائج تقدير ا'تجاه الزمن�ى الع�ام لم�ساحة الت�ين للجمھوري�ة إنھ�ا 
ًأخذت إتجاھا عاما متزايدا ومعنوى إحصائيا بلغ نحو  ً ً  ألف فدان ،بم�ا 0.99ً

 أل�ف ف��دان ، 66.4م�ن متوس�ط م�ساحة الت�ين البالغ�ة % 1.5يع�ادل ح�والى 
م�ن التغي�رات الحادث�ة % 42كما تشير قيمة معامل التحدي�د إل�ى أن ح�والى 

فى المساحة لمحصول التين للجمھورية يفسرھا عامل ال�زمن ، وأن الن�سبة 
  . المتبقية من التغيرات ترجع إلى عوامل أخرى 

  ا>نتاج * 
تط�ور إنت�اج الت�ين ف�ى محافظ�ة مط�روح ) 3(   تبين من الج�دول 

، تمث��ل 2003 أل��ف ط��ن ع��ام 95 تراوح��ت ب��ين ح��د أدن��ى بل��غ نح��و حي��ث
  248.3م��ن إنت�اج الت��ين للجمھوري�ة ، وح��د أق�صى بل��غ نح��و % 70ح�والى 

. م�ن إنت�اج الت�ين للجمھوري�ة% 86.6 ، تمثل ح�والى 2009ألف طن  عام 
كما تشير نتائج تقدير ا'تجاه الزمن�ى الع�ام 'نت�اج الت�ين بمحافظ�ة مط�روح 

ًھ��ا أخ��ذت إتجاھ��ا عام��ا متزاي��دا وغيرمعن��وى إح��صائيا إن) 4(ج��دول  ً ً كم��ا . ً
ًتشير ايضا نتائج تق�دير ا'تج�اه الزمن�ى الع�ام 'نت�اج الت�ين للجمھوري�ة إنھ�ا 

ًأخذت إتجاھا عاما متزايدا وغير معنوى إحصائيا  ً ً ا>م�ر ال�ذى يوض�ح أن , ً
   .لزمن ا'نتاج من ھذا المحصول لم تتأثر بالعوامل الذى يعكسھا عنصر ا

   ا>نتاجية
تط���ور إنتاجي���ة مح���صول الت���ين ف���ى ) 3(  توض���ح م���ن الج���دول 

ف�دان ع�ام / طن1.5محافظة مطروح ،حيث تراوحت بين حد أدنى بلغ نحو 
من إنتاج التين للجمھورية ، وحد أقصى بل�غ % 69.1، تمثل حوالى 2001
م���ن ا'نتاجي���ة % 95.4 ، تمث���ل ح���والى 2006ف���دان ع���ام / ط���ن3.8نح���و 
كما تشير نت�ائج تق�دير ا'تج�اه الزمن�ى . ة لمحصول التين بالجمھوريةالفداني

إنھ�ا ) 4(العام 'نتاجية الفدان من محصول التين بمحافظ�ة مط�روح ج�دول 
ًأخذت إتجاھا عاما متناقصا وغيرمعنوى إحصائيا  ً ً ًكم�ا ت�شير اي�ضا نت�ائج . ً

ًت إتجاھ�ا عام�ا تقدير ا'تجاه الزمنى العام 'نتاج التين للجمھورية إنھا أخ�ذ ً
ًمتناقصا وغير معنوى إحصائيا  ً.  

  

  )2015-1999( اeھمية النسبية لمساحة وانتاج وانتاجية محصول التين بمحافظة مطروح والجمھورية  خuل الفترة .3جدول 
  المساحة باeلف فدان  ا>نتاج باeلف طن ا>نتاجية بالطن

من %
  الجمھورية

  الجمھورية  مطروح
من %

  جمھوريةال
  الجمھورية  مطروح

من %
  الجمھورية

  الجمھورية  مطروح
  السنة

  

95.4  3.5  3.7  75.2  152.7  203.0  78.8  43.6  55.3  1999  
91.9  3.5  3.8  70.9  133.0  187.7  77.1  38.0  49.3  2000  
69.1  1.5  2.2  55.2  67.8  122.9  79.9  44.0  55.1  2001  
85.7  2.7  3.1  70.6  137.3  194.6  82.4  51.8  62.9  2002  
82.1  1.8  2.2  70.0  95.0  135.8  85.2  51.9  60.9  2003  
85.9  2.1  2.4  74.6  119.5  160.1  86,9  56.9  65.5  2004  
86.0  2.4  2.8  75.9  146.0  192.3  88,3  60.1  68.1  2005  
95.4  3.8  4.0  87.7  246.2  280.7  91,9  65  70.7  2006  
92.6  3.1  3.3  85.0  206.1  242.5  91,8  66.9  72.9  2007  
92.7  3.6  3.9  81.6  248.1  304.1  88  68.7  78.1  2008  
95.4  3.6  3.8  86.6  248.3  286.7  90,8  69.1  76.1  2009  
91.0  2.2  2.4  85.0  152.1  178.9  93,4  69.8  74.7  2010  
87.5  2.1  2.4  80.2  132.8  165.5  91.7  62.2  67.8  2011  
86.9  2.2  2.5  80.0  136.8  171.1  92.0  62.9  68.4  2012  
81.7  2.1  2.5  76.4  132.6  173.5  93.5  63.7  68.1  2013  
86.3  2.2  2.6  79.6  140.256  176.1  92.3  62.7  67.9  2014  
88.0  2.2  2.5  82.0  136.0  166.0  93.1  61.0  65.4  2015  
  المتوسط  66.4  58.7  88.5  196.6  155.0  78.8  3.0  2.6  89.1

  . ئون اEقتصادية ، ا>دارة المركزية لuقتصاد الزراعى ، نشرة اEقتصاد الزراعى ، أعداد مختلفة وزارة الزراعة واستصuح اeراضي ، قطاع الش: المصدر  
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 معادEت ا>تجاه الزمنى العام لمساحة وإنتاج وإنتاجيyة محyصول .4جدول 
التyyyين لكyyyل مyyyن محافظyyyة مطyyyروح و الجمھوريyyyة خuyyyل الفتyyyرة 

)1999- 2015(  
  معامل ا>نحدار

  بيان
المتغير 
التابع 

(y)  

الحد 
ابت الث
)a(  B (t)  

معامل 
  التحديد

R2  

  

معامل 
التحديد 
المعدل

R2-  

قيمة 
اختبار

F  

  19.8  0.54  0.56  *4.5  1.4 45.8  المساحة
  0.55  0.03  0.19  0.73  1.9  137.5  ا'نتاج

محافظ��������������������ة 
  مطروح

  1.6  0.04  0.10  1.2-   0.04-   3.3  ا'نتاجية
  10.9  0.38  0.42  *3.8  0.99 57.4  المساحة
  الجمھورية  0.04  0.02  0.04  0.19  0.5  192.1  ا'نتاج

  1.6  0.03  0.09  1.2-   0.04-   3.3  ا'نتاجية
%)      5(معنوى عند مستوى معنوية )    (*) 10(حسبت من بيانات الجدو ل رقم : المصدر 

  %)1(معنوى عند مستوى معنوية (**) 
  

 : نة الدراسة الدوال ا>نتاجية لمحصول التين للمزارعين بعي  ) أ(
الدل���ة اcنتاجي���ة  ) 5(  توض���ح البيان���ات ال���واردة بالج���دول رق���م 

للمزارعى الت�ين بعين�ة الدراس�ة حي�ث ت�شير معادل�ة دال�ة اcنت�اج لمح�صول 

التين فى ظل إستخدام النم�وذج اللوغ�اريتمتى الم�زدوج لقي�اس أث�ر ك�ل م�ن 
ل���رى عملي��ات ا( ع��دد ا>ش��جار والعم��ل الب��شرى و العم���ل ا�ل��ى وت��شمل

، وال���سماد البل���دى، وكمي���ة )والح���رث وتنقي���ة الح���شائش ورش المبي���دات 
المبي���دات كمتغي���رات مف���سرة للن���اتج الكل���ى أن العpق���ة طردي���ة ومعنوي���ة 
ًإحصائيا بين كمية ا'نتاج وكل من ع�دد ا>ش�جار ، كمي�ة العم�ل الب�شرى ، 

عمليات الرى والحرث وتنقي�ة الح�شائش ورش ( وكمية العمل ا�لى وتشمل
، واcس��مدة البلدي��ة وكمي��ة المبي��دات حي��ث أن زي��ادة الم��دخpت ) المبي��دات

ال�سابقة بوح�دة واح�دة ، ت�ؤدي إل�ى زي�ادة الكمي�ات المنتج�ة م�ن الت�ين بنح�و 
. م���ن ط���ن عل���ى الت���والي 0.184 ،  0.240 ،  0.057 ، 0.091 ، 0.292

ال��ة وق��د بلغ��ت قيم��ة المرون��ة اcنتاجي��ة اcجمالي��ة للعناص��ر الداخل��ة ف��ى الد
 مما يعنى ان زي�ادة كمي�ات العناص�ر اcنتاجي�ة 0.863اللوغاريتمية حوالى 

.  ط�ن 0.863يؤدى إلى زيادة انت�اج ف�دان الت�ين بنح�و % 1بالمعادلة بنسبة 
كم��ا يت��ضح م��ن قيم��ة المرون���ة اcنتاجي��ة  أن المنتج��ون لمح��صول الت���ين 

قص الغل�ة من مراحل ق�انون تن�ا) المرحلة اcقتصادية(ينتجون فى المرحلة 
) ف(ً وفق��ا لقيم��ة 0.01ًكم��ا تب��ين معنوي��ة النم��وذج إح��صائيا عن��د م��ستوى 

م�ن التغي�ر ف�ي % 85ويشير قيمة معام�ل التحدي�د المع�دل أن نح�و . المقدرة
  .ا'نتاج ترجع إلي التغير في عوامل ا'نتاج الداخلة في نموذج  الدالة 

  

  2015 - 2014لموسم  دوال اEنتاج لمحصول التين بعينة الدراسة .5جدول 
  اجمالية.م  2ر  ف  المعادلة
  5لو س0.184 + 4لو س0.240 + 3لو س0.057 +2لو س0.091 + 1 لو س0.292+ 5.744= ھـ ^لو ص

 )                            5.42)          **( 6.14 )   **( 7.91 )       **( 7.12 )      **( 6.13          **(   
103.3  0.86  0,853*  

  . م 2015 –م 2014جمعت وحسبت من استمارات اEستبيان لعينة الدراسة موسم : المصدر 
  كمية العمل ا�لى   = 3يوم ، س/ كمية العمل البشرى بالرجل  : 2عدد اeشجار ، س : 1الكمية التقديرية >نتاج التين طن للمشاھدة ھـ ،  س = 2ھـ^ص: حيث 

  .         كمية المبيدات بالتر = 5المتر المكعب ، سكمية السماد البلدي ب = 4بالساعة ، س
   .0.01معنى المعنوية ا>حصائية لمعامل اEنحدار  عند مستوى **  ،0,05تعنى المعنوية ا>حصائية لمعامل اEنحدار عند مستوى * المحسوبة  ،" ت"القيم بين اEقواس تمثل قيم *

ديyyة والمتوسyyطة لمحاصyyيل التقyyدير ا>حyyصائي لدالyyة التكyyاليف الكليyyة والح
  : الدراسة

 : محصول التين
ب�ين  )6( الج�دول ب�إجراء التق�دير ا'ح�صائي للعpق�ة اcنحداري�ة

إجم��الي التك��اليف الفداني��ة ومتوس��ط إنت��اج الف��دان م��ن مح��صول الت��ين ف��ي 
ص��ورھا المختلف��ة تب��ين أن أف��ضلھا لمطابق��ة إش��ارتھا ونواتجھ��ا  للنظري��ة 

المح�سوبة المعنوي��ة ) ف(وتؤك�د قيم��ة , التربيعي��ة اcقت�صادية ھ��ي ال�صورة
) 0.05 ، 0.01(ا'حصائية لدالة التكاليف عند مستويات المعنوية المألوف�ة 

 وھ�ذا 0.87تبين من نت�ائج التحلي�ل أن معام�ل التحدي�د المع�دل بل�غ نح�و .   
م���ن التغي���رات الت���ي تح���دث ف���ي التك���اليف الكلي���ة % 87يعن���ى أن ح���والي 

سرھا التغيرات ف�ي متوس�ط إنت�اج الف�دان ، وأمك�ن تحدي�د لمحصول التين تف
متوسط ا'نتاجية الفدانية التي تعظ�م ال�ربح وذل�ك بم�ساواة التك�اليف الحدي�ة 

 كج�م/ جنيه5من التين بعينة الدراسة والبالغ نحو  بمتوسط سعر الكيلوجرام
وتج�در ا'ش�ارة أن ھ�ذا . ف�دان / ط�ن2.8حيث اتضح أنھ�ا ق�درت بح�والي  

وأمك�ن تق�دير . من الناتج ل�م يتحق�ق ف�ي أى م�شاھدة موض�ع الدراس�ة القدر 
متوس��ط ا'نتاجي��ة الفداني��ة ال��ذي ي��دنى التك��اليف وذل��ك بم��ساواة التك��اليف 

. ف��دان/ ط��ن2.7الحدي��ة بالتك��اليف المتوس��طة حي��ث تب��ين ان��ه بل��غ ح��والي 
ًوتجدر ا'شارة أن ھذا القدر من الناتج لم يتحقق أي�ضا ف�ي أى م�شاھدة م�ن 

زارعي الدراسة ، كما قدر المتوسط العام لvنتاجية الفدانية بعينة الدراس�ة م
     فدان/ طن2.2حوالي 

   نتائج التقدير ا>حصائي لدالة التكاليف الكلية والمتوسط والحدية لمحصول التين لعينة الدراسة.6 جدول
F R R2 الدالة 

Yˆ=  -7599.993+10.606X  – 0.001X²     
** (6.31)    ** (-7.05) 
CO = 10.606-7599.993 /X  – 0.001X 

**12.28 0.921 0.872 

CM = 10.606– 0.002X 
   .2015 - 2014لموسم جمعت وحسبت من بيانات عينة الدراسة الميدانية :   المصدر 

Yˆ :فدان/القيمة التقديرية لمتوسط التكاليف الكلية جنيه   

CO :كجم،/ التكاليف المتوسطة جنيهCM :كجم /التكاليف الحدية جنيه ،X :ت البستانية بعينة الدراسة - كمية إنتاج الفدان بالكيلوجرامuقتصادية للحاصEمعاييرالكفاءةا : 
  

  تاجية لمحصول التين بعينة الدراسة اeھمية النسبية لھيكل التكاليف ا>ن
متوس��ط بن��ود التك��اليف ) 7( ت��شير البيان��ات ال��واردة بالج��دول رق��م 

cنت��اج ف��دان م��ن الت��ين بعين��ة الدراس��ة ، حي��ث توض��ح البيان��ات أن متوس��ط 
 جني�ه بلغ�ت أق�صاھا 9475اجمالى التك�اليف لوح�دة الم�ساحة ق�درت بنح�و 

وأدناھ�ا لبن�د ترقي�ع الج�ور % 37) ري�ة القيم�ة اcيجا( لبند التكاليف الثابت�ة 
من اجمالى التكاليف الكلي�ة ،حي�ث % 3.2بالشتpت وذلك بنسبة بلغت نحو 

نق���ص مع���دcت س���قوط ا>مط���ار يت���سبب ف���ى اص���ابات فطري���ة ل�ش���جار 
باcضافة إلى تعرضھا للعطش مم�ا ي�ؤدى إل�ى م�وت ا>ش�جار مم�ا يتطل�ب 

ال�نقص ال�ذى ي�ؤثر عل�ى ضرورة توفير البديل م�ن ال�شتpت لتع�ويض ھ�ذا 
متوسط عدد ا>شجار فى وحدة المساحة وبالتالى متوس�ط اcنتاجي�ة والعائ�د 

كم�ا تب�ين ع�دم اض�افة اcحتياج�ات ال�سمادية ل�ش�جار م�ن ال��سماد .  الكل�ى 
المع��دنى مم��ا أث��ر عل��ى متوس��ط اcنتاجي��ة للم��ساحة المنزرع��ة بمح��صول 

  .التين
  
  
  

لفyyدان مyyن محyyصول التyyين  بعينyyة  متوسyyط بنyyود تكyyاليف انتyyاج ا.7 جyyدول
  2015 - 2014الدراسة لموسم 

 بنود التكاليف
 

النسبة Eجمالى   متوسط التكلفة للفدان بالجنيه
  %التكاليف

 4.7 450 تجھيز وحرث اcرض
  4.5  425 تكلفة التقليم

  3.7  350 تكلفة تنقية الحشائش
  7.4  700 تكاليف عملية التسميد البلدى

  19.0  1800 سماد بلدى
  0.0  0 سماد كيماوى

  3.7  350 مبيدات
  3.2  300 )شتpت ( ترقيع جور 
  16.9  1600 )الحصاد ( تكلفة الجمع 

  0.0  0 تكلفة النقل
  36.9  3500 اcيجار
  100.0  9475 الجملة

  2015 –2014جمعت وحسبت من استمارات اEستبيان لعينة الدراسة موسم : المصدر 



Sanaa G. Gaber 

 518 

  وصافى العائد لمحصول التينمعيار اEيراد الكلى ) ب( 
معي��ار اcي��راد الكل��ى ) 8( ت��شير البان��ات ال��واردة بالج��دول رق��م 

حي�ث ) ف�دان( وصافى العائد من وحدة المساحة المنزرعة بمح�صول الت�ين 
. ف�دان/ جني�ه13860أوضحت البيان�ات أن متوس�ط اcي�راد الكل�ى بل�غ نح�و 

كم��ا , ف��دان/جني��ه 4385كم��ا توض��ح البيان��ات أن ص��افى العائ��د بل��غ نح��و 
  %.46.3أوضحت البيانات أربحية الجنيه المستثمر حيث بلغت نحو 

  

 متوسط اEيراد الكلى وصافى العائد لفyدان محyصول التyين بعينyة .8 جدول
  الدراسة

  القيمة  البند
  60 )شجرة ( عدد اcشجار 

  42 )كجم ( متوسط انتاج الشجرة 
  2520 )كجم( اcنتاج الكلى 

  5.5 جنيه/ متوسط سعر كجم 
  13860 )جنيه (اcيراد الكلى 

  4385 )جنيه (صافى اcيراد 
 46.3 أربحية الجنيه المستثمر

  2015 –2014بت من استمارات اEستبيان لعينة الدراسة موسم جمعت وحس: المصدر 
  

Eالوظائف والخدمات التسويقية لمحصول التين بمحافظة مطروح: ًأو  
لق�د أمك�ن تق�سيم الوظ�ائف والخ��دمات الت�سويقية الت�ي تج�رى عل��ى 
محصول التين إل�ى ثpث�ة أق�سام، الق�سم ا>ول وي�شمل الخ�دمات والوظ�ائف 

بينم��ا الق��سم الث��اني الخ��دمات الفيزيقي��ة . بي��ع وال��شراءالتبادلي��ة وتت��ضمن ال
ف�ي ح�ين يت�ضمن  الق�سم الثال�ث . وتتضمن الفرز والت�دريج والتعبئ�ة والنق�ل

  .الخدمات والوظائف التيسيرية والتي تتضمن التمويل والمعلومات السوقية
) 9( توض�ح البيان�ات  بج�دول  رق�م : الوظائف التبادلية لمحصول التyين* 

م��ن المن�تج إل��ى الم��ستھلك ع��ن طري��ق البي��ع  ت��داول مح��صول الت��ينأن�ه ي��تم 
والشراء، ويختلف ا>س�لوب ال�ذي يتبع�ه الم�زارع لت�صريف مح�صوله ف�ي 
ًمن��اطق ا'نت��اج وفق��ا لقدرت��ه المالي��ة وم��دى ت��وافر وس��ائل النق��ل وخبرات��ه 

ف�ي  التسويقية، ويمكن حصر ا>س�اليب المتبع�ة ف�ي ت�سويق مح�صول الت�ين
  : على النحو التالي محافظة مطروح 

وھ�ي أس�واق غي�ر حكومي�ة ي�تم :  أسلوب البيع اeسواق غيyر الرسyمية -1
فيھا تداول التين عن طريق عمليتي البيع والشراء ب�ين الم�زارعين والتج�ار 

  :ومناديب التجار والمستھلكين ويوجد منھا نوعان 
   :  سوق مدينة بمدينة مرسى مطروح-أ

 1)ش��ارع التھري��ب(ارع رئي��سى ي��سمى  يوج��د بمدين��ة مرس��ى مط��روح ب��ش
م�ن جمي�ع المحافظ�ات ومن�دوب   تاجر ومندوبوا تجار55ويوجد به حوالى 

، ويق�وم ب�إجراء عملي�ة )تجفي�ف او ت�صنيع المرب�ات(مصانع ت�صنيع الت�ين 
 جنيه عن ك�ل ط�ن 10البيع والشراء المزارع  أو الدcل الذي يتقاضى نحو 

ما يقوم ع�دد م�ن العم�ال ب�إجراء بع�ض ك) الدcلة( بيعه من المزارع مقابل 
وقد بل�غ ع�دد الم�زارعين . العمليات مثل الفرز والتدريج والتعبئة والتحميل 

م��ن % 52.2ً مزارع��ا يمثل��ون نح��و 36المتع��املين ف��ي ھ��ذا ال��سوق بنح��و 
cجم���الى % 31.9ال���زراع الب���ائعين ف���ى اcس���واق غي���ر الرس���مية، ونح���و 

  .العينة
عل�ى رأس " ع�شة " د من المزارعين بإقامة وفيھا  يقوم عد:  الشuيش-ب

المزرع��ة وع��ادة م��ا يق��وم ب��ذلك أص��حاب الم��زارع الواقع��ة عل��ى الطري��ق 
الساحلى م�ن اس�كندرية حت�ى مرس�ى مط�روح خ�pل موس�م ا'نت�اج وال�ذى 
يت�زامن م��ع رواد ال��ساحل ال�شمالى م��ن الم��صطافين ، حي�ث يق��وم الم��زارع 

على الطريق الرئي�سى أو يبي�ع " المستھلكين"بجمع محصوله و بيعه للمارة 
ويق��در ع��دد الم��زارعين المتع��املين بھ��ذه الطريق��ة . لتج��ار جمل��ه أو تجزئ��ه

م�ن ال�زراع الب�ائعين ف�ى اcس�واق % 47.8ً مزارعا يمثل�ون نح�و 33بنحو 
  .cجمالى العينة% 29.2غير الرسمية، ونحو 

ه إل�ى وفيه يق�وم الم�زارع ببي�ع مح�صول: أسلوب البيع تسليم المزرعة  -2
أحد التجار سواء كان تاجر جملة أو مندوب تاجر جمل�ة أو ت�اجر تجزئ�ة أو 

عل�ى أن يتحم�ل ) تجفي�ف وت�صنيع المرب�ات(مندوب م�صانع ت�صنيع الت�ين 
الت���اجر تك���اليف الت���سويق ، وي���تم ت���سليم المح���صول واس���تpم ال���ثمن ف���ي 

 بل�غ وق�د. المزرعة ويتحدد السعر وفقا >سعار السوق السائدة في ذلك الي�وم
 44ًعدد المزارعين الذين يقوم�ون بت�سويق مح�صولھم وفق�ا لھ�ذا ا>س�لوب 

٪ من إجمالي عينة البحث المي�داني والبالغ�ة نح�و 38.9ًمزارعا يمثلوا نحو 
  . ً مزارعا113

                                                
الشھيد العقيد رضا مفتاح «�سم الرسمي في الوقت الحالي لشارع التھريب ھو شارع ا 1

 " .السيد

يج��رى عل��ى مح��صول : الخyyدمات التyyسويقية الفيزيقيyyة لمحyyصول التyyين* 
فيزيقية والتي تتضمن جم�ع التين العديد من العمليات والخدمات التسويقية ال

  . المحصول، والفرز والتدريج ، والتعبئة والنقل
وت��تم بطريق��ة تقليدي��ة ع��ن طري��ق قط��ف الثم��ار بالي��د  :  جمyyع المحyyصول-1

ووضعھا في عبوات الجمع ثم تنقل إلى مكان ظليل بالمزرعة وعادة ما ي�تم 
للحف�اظ عليھ�ا م�ن أش�عة جمع المحصول في الصباح الباكر أو بعد الظھيرة 

ا>ول�ى وت�سمى ) قطف�ات ( الشمس، وت�تم عملي�ة الجم�ع عل�ى ع�دة مراح�ل 
٪ من كمية المحصول، ث�م ي�تم جم�ع المح�صول 10البشاير وھي تمثل نحو 

  .  جمعات للفدان7 إلى 5بمعدل يوم بعد يوم، ويتراوح عددھا من 
 اس�تخراج الثم�ار تبين أن عملية الفرز للتين تتم بھدف :  الفرز والتدريج-2

التالفه ، أما عملية التدريج فp تتم بالصورة المطلوبة بل ي�تم تعبئ�ة ا>حج�ام 
المختلف��ة ف��ي القف��ص الواح��د م��ع اcھتم��ام بوض��ع ثم��ار كبي��رة بالجوان��ب 

وأعلى القفص بما تسمى بعملي�ة التوش�يش " المرئية من العبوة " المكشوفة 
  ). وش القفص(
ًي��ة التعبئ��ة ت��تم ف��ي عب��وات مختلف��ة وفق��ا لت��سويق  تب��ين أن عمل: التعبئyyة -3

المحصول والمسلك التسويقي، ويقوم بھا أفراد يختلف�وا ف�ي درج�ة مھ�ارتھم 
الفني��ة مم��ا ي��ؤثر عل��ى كف��اءة الوظيف��ة الت��سويقية، حي��ث تعب��أ ف��ي عب��وات 

 كجم عند تسويق المحصول م�ن الم�زارع إل�ى 4مصنوعة من الجريد سعة 
ك ، وف��ى حال��ة البي��ع لت��اجر الجمل��ة ي��تم التعبئ��ة ت��اجر التجزئ��ة أو الم��ستھل

  . كيلو جرام  ) 20 او 10 او 4( بعبوات سعة
 ي��تم نق��ل مح��صول الت��ين م��ن الم��زارع ال��ى ال��سوق م��ن خ��pل :  النقyyل -4

عربات ك�ارو ف�ى حال�ة البي�ع بأس�لوب ال�شpيش ،ام�ا ف�ى حال�ة البي�ع ت�سليم 
بواس��طة س��يارات المزرع��ة او من��دوب ت��اجر الجمل��ة ي��تم نق��ل المح��صول 

 ط��ن إل�ى اcس��واق غي��ر الرس��مية بمدين��ة 5 نق��ل حمول��ة 3/4ن�صف نق��ل أو 
  . مرسى مطروح او الى اسواق الجملة خارج محافظة مطروح 

  
 اeسyyyاليب المتبعyyyة لتyyyسويق محyyyصول التyyyين بمyyyزارع العينyyyة .9جyyyدول 

   2015 - 2014بمحافظة مطروح للعام الزراعى 

لمكان البيع%  عدد اسلوب البيع  
 %

Eجمالى 
 العينة

 30.97 50.72 35  مدينة مرسى مطروح
 0.88 1.44 1  تصنيع
 29.20 47.84 33 شpيش

 اسواق غير رسمية

 61.06 100 69 الجملة
 37.17 95.45 42 تاجر جملة

 تسليم المزرعة 1.77 4.55 2 تصنيع
 38.94 100 44  الجملة

 100 100 113 إجمالى العينة
  .وحسبت من استمارات اEستبيان الخاصة بالدراسة الميدانيةجمعت : المصدر 

  

ت��شتمل تل��ك الوظ��ائف : الخyyدمات التyyسويقية التيyyسيرية لمحyyصول التyyين* 
ويعتب�ر . على التمويل وتوفير المعلوم�ات الت�سويقية وت�وفير اقف�اص التعبئ�ة

ًالتمويل من أھم العوامل المؤثرة علي تسويق محصول التين نظ�را ل�ضعف 
د المالي��ة لغالبي��ة الم��زارعين وص��عوبة ح��صولھم عل��ي ال��سلف الت��ي الم��وار

تغطى تكاليف العمليات الزراعية، ويفضل كثي�ر م�ن الم�زارعين الح�صول 
عل���ي التموي���ل ال���pزم م���ن خ���pل دفع���ات مقدم���ة م���ن تج���ار الجمل���ة ع���ن 
ًاcقت��راض م��ن البن��وك نظ��را cرتف��اع مع��دل الفائ��دة البنكي��ة وع��دم ت��وافر 

ة وتعدد اجراءات الحصول على الق�رض ، عل�ي أن يق�وم الضمانات الpزم
الم��زارع بت��سويق مح��صوله م��ن خ��pل تج��ار الجمل��ة بع��د خ��صم ال��دفعات 

م�ن % 70وق�د تب�ين ح�صول ح�والي . المقدمة او نسبة من قيم�ة المح�صول
% 7زارع العينة على الدفعات المقدمة من تجار الجمل�ة ، ح�صول ح�والى 

  . المحصولمن زارع العينة على ثلثى قيمة
أم��ا بالن��سبة لت��وفير المعلوم��ات الت��سويقية فق��د تب��ين أن النظ��ام 
التسويقي في أسواق الجملة بمحافظة مط�روح تب�ين ع�دم ت�وافر المعلوم�ات 
وا>نب��اء الت��سويقية بالق��در المناس��ب والكيفي��ة المpئم��ة لدراس��ة ا>س��واق، 

لمزرع�ة، فھناك نقص في إحصاءات ا>سعار سواء التجزئ�ة أو الجمل�ة أو ا
ا>مر الذي يؤدي إلي عدم كفاءة النظام التسويقي لمحصول الت�ين بمحافظ�ة 

  .مطروح
  المسالك التسويقية لمحصول التين في مرسى مطروح  : ً ثانيا

ً ت��اجرا 36تب�ين م��ن الدراس��ة الميداني��ة الت��ي أجري��ت عل��ي نح��و 
با>سواق غير الرسمية بالسوق الرئيسى لمحصول الت�ين ف�ى مدين�ة مرس�ى 
مطروح  ما بين تاجر جملة ومن�دوب ت�اجر جمل�ة وت�اجر تجزئ�ة با'ض�افة 
إل�ي من�دوب م��صنع ت�صنيع الت�ين ، حي��ث تب�ين وج�ود نظ��ام ت�سويقى واح��د 
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لمح�صول الت�ين يتمث�ل ف�ي ت��سويق المح�صول بالمزرع�ة ويمك�ن توض��يحه 
  :علي النحو التالي

ة علyyي البيyyع بالمزرعyyة ويتبعyyه ثuثyyة مyyسالك تyyسويقي: النظyyام التyyسويقى 
  :النحو التالي 

 ي�تم ت�سويق مح��صول : التyسويق إلyى المyyستھلك مباشyرة : المyسلك اeول 
الت�ي يقيمھ�ا ) الع�شش(التين إلى الم�ستھلكين مباش�رة ع�ن طري�ق ال�شpيش 

الم��زارع عل��ي الط��رق الرئي��سية، وتب��ين أن الم��زارع يح��صل عل��ي س��عر 
خ�pل الم�سالك مرتفع في ھذا المسلك مقارنة بم�ا يح�صل علي�ه الم�زارعين 

  .التسويقية ا>خرى
ي�تم ت�سويق مح�صول الت�ين : التyسويق إلyى تجyار الجملyة : المسلك الثاني 

  .إلى تجار الجملة القادمين من المحافظات ا>خرى 
وفيه يق�وم : التسويق لتاجر الجملة من المحافظات اeخرى: المسلك الثالث

ة م�ن مدين�ة مرس�ى مندوب تاجر الجملة بالشراء من ا>سواق غي�ر الرس�مي
  مطروح أو من المزرعة بإحضار أقفاص تعبئه 

  الكفاءة التسويقية لتسويق محصول التين : ًثالثا
يق��صد بالكف���اءة الت���سويقية أداء أف���ضل الخ���دمات الت���سويقية بأق���ل 
تك��اليف ممكن��ة أو زي��ادة المن��افع والخ��دمات عل��ي ال��سلعة بن��سبة أعل��ي م��ن 

 الت���سـويقية يل���زم دراس���ـة التك���اليف ولقي���اس الكف���اءة. )1(زي���ادة التك���اليف
ًوالھ��وامش وانت��شـار جني��ة الم��ستھلك، وتحقيق��ا ل��ذلك يخ��تص ھ��ذا الج��ـزء 
بتقدير الھوامش أو الفروق التسـويقية، والتكاليف التسـويقية، وانت�شار جني�ة 

  .المستھلك
: التكاليف والھوامش التسويقية وتوزيyع جنيyة المyستھلك لمحyصول التyين

التسويقية إحدى ال�ضروريات للحك�م عل�ي ) الفروق(وامش تعتبر دراسة الھ
كف�اءة النظ�ام الت�سويقي، أي الحك�م عل�ي كف�اءة مختل�ف العملي�ات الت��سويقية 

ت�م الح�صول عل�ي بيان�ات ا>س�عار لمح�صول الت�ين عل�ي م��ستوي و.لل�سلعة
ًكp من المزرعة وعلى مستويات التداول التالي�ة بلوغ�ا للم�ستھلك النھ�ائي،  ً

عرض��ا للتك��اليف والھ�وامش الت��سويقية وتوزي��ع جني��ة الم��ستھلك وفيم�ا يل��ي 
  : ًللطن من التين بعينة الدراسة وفقا لنظام البيع المتبعة بمنطقة الدراسة

  ):تسليم المزرعة(تسويق محصول التين بمراكز ا>نتاج * 
ً        وينط��وي عل��ى قي��ام الم��شترى بالعملي��ات الت��سويقية ب��دءا م��ن جم��ع 

ًوتعبئت��ه ونقل��ه إل��ى ال��وادي وص��وc إل��ى ت��اجر التجزئ��ة المح��صول وف��رزه 
ومنه إلى المستھلك النھ�ائي، س�واء ك�ان الم�شترى ت�اجر جمل�ه، أو من�دوب 
ت��اجر جمل��ه م��ن ال��وادي ، وي��تم تحدي��د س��عر ال��شراء ع��ن طري��ق ال��سعر 
المزرع��ي ال��سائد بالمنطق��ة با'ض��افة إل��ى المواص��فات الثمري��ة للمح��صول 

  .مسلكين تسويقيين ويتضمن ھدا النظام على 
  : تسويق محصول التين إلى تاجر جمله بالمزرعة -1

أن جمل���ة التك���اليف الت���سويقية ) 10( يت���ضح م���ن بيان���ات ج���دول 
٪ م��ن إجم��الي 81.5 جني��ة تمث��ل نح��و 912لت��اجر الجمل��ة ق��د بلغ��ت نح��و 

وق��د تب��ين أن .  جني��ة للط��ن1119التك��اليف الت��سويقية الكلي��ة البالغ��ة نح��و 
عمول��ة الكم��سيونجي أھ��م بن��ود التك��اليف الت��سويقية لت��اجر تك��اليف الف��رز و

، % 29.5(ط��ن مثل��ت نح��و /جني��ه) 250 ، 330(الجمل��ة حي��ث بلغ��ت نح��و
على الترتيب من إجمالي التكاليف التسويقية، كما بلغت التك�اليف %) 22.3

٪ م��ن إجم��الي 18.5 جني��ة تمث��ل نح��و 701الت��سويقية لت��اجر التجزئ��ة نح��و 
الكلي��ة، ف��ي ح��ين بل��غ ص��افي الھ��امش الت��سويقي لت��اجر التك��اليف الت��سويقية 

 جني��ة لت��اجر التجزئ��ة 701ط��ن ، كم��ا بلغ��ت نح��و / جني��ة400الجمل��ة نح��و 
٪ عل��ي الترتي��ب م��ن إجم��الي ص��افي 36.7٪ ، 36.3بن��سبة ق��درت بنح��و 

ويت��ضح م��ن . ط��ن/ جني��ة1101الھ�امش الت��سويقي الكل��ي وال��ذي ق��در بنح��و 
ھلك ب�ين الم�زارع والمراح�ل الت�سويقية ًالجدول ايضا أن توزيع جني�ة الم�ست

طن بن�سبة ق�درت / جنية5500نحو ) السعر المزرعي(أنه بلغ سعر الشراء 
م��ن جني��ة الم��ستھلك ، كم��ا بل��غ التك��اليف الت��سويقية الكلي��ة، % 71.2بنح��و 

وصافي ھامش الربح لتاجر الجملة، وص�افي ھ�امش ال�ربح لت�اجر التجزئ�ة 
ى الترتي��ب بن��سبة ق��درت بنح��و ط��ن عل��/جني��ة) 701، 400، 1119(نح��و 
  . من جنية المستھلك% 9.08، 5.18%، 14.5%

  :تسويق محصول التين إلي مندوب تاجر الجملة بالمزرعة  -2
أن جمل���ة التك���اليف الت���سويقية ) 10( يت���ضح م���ن بيان���ات ج���دول 

٪ م��ن إجم��الي 87.76 جني��ة تمث��ل نح��و 932لت��اجر الجمل��ة ق��د بلغ��ت نح��و 
وقد تبين أن تك�اليف . طن/ جنية1062ة البالغة نحو التكاليف التسويقية الكلي

الف�رز وعمول�ة المن��دوب أھ�م بن��ود التك�اليف الت�سويقية لت��اجر الجمل�ة حي��ث 
%) 21.66، % 31.07(ط��ن مثل��ت نح��و /جني��ه) 230، 330(بلغ��ت نح��و

                                                
، دار "نظم التســــويق الزراعي ): " دكتور(، محمد جابر )دكتور(إبراھيم سليمان  )1(

 .2008الفكر العربي، القاھرة، 

عل���ى الترتي���ب م���ن إجم���الي التك���اليف الت���سويقية ، كم���ا بلغ���ت التك���اليف 
٪ م��ن 12.24ط��ن تمث��ل نح��و / جني��ة130الت��سويقية لت��اجر التجزئ��ة نح��و 

إجمالي التك�اليف الت�سويقية الكلي�ة، ف�ي ح�ين بل�غ ص�افي الھ�امش الت�سويقي 
طن لتاجر التجزئة بن�سبة / جنية772طن ، / جنية386لتاجر الجملة حوالي 

٪ عل��ي الترتي��ب وذل��ك م��ن إجم��الي ص��افي 66.7٪ ، 33.3ق��درت بنح��و 
كم�ا يت�ضح م�ن .ط�ن/ جني�ة1158الھامش التسويقي الكلي والذي قدر بنح�و 

أن توزيع جنية المستھلك بين المزارع والمراحل الت�سويقية أن�ه ) 9(الجدول
ط��ن بن�سبة ق��درت / جني�ة5500نح��و ) ال��سعر المزرع�ي(بل�غ س��عر ال�شراء 

م��ن جني��ة الم��ستھلك ، كم��ا بل��غ التك��اليف الت��سويقية الكلي��ة، % 71.2بنح��و 
ش ال�ربح لت�اجر التجزئ�ة وصافي ھامش الربح لتاجر الجملة، وص�افي ھ�ام

ط��ن عل��ى الترتي��ب بن��سبة ق��درت بح��والي /جني��ة) 772، 386، 1062(نح��و
 . من جنية المستھلك% 10، 5%، 13.76%
 التكاليف والھوامش التسويقية وتوزيyع جنيyة المyستھلك للطyن .10جدول 

للمسالك التسويقية المتبعة فyي تyسويق التyين المنyتج بعينyة 
  2014/2015الدراسة للموسم الزراعي 

  )البيع بالمزرعة(النمط التسويقي 
  المسلك الثاني  المسلك اeول

  
  
  

  البيان
البيع 
لتاجر 
 الجملة

من إجمالى % 
التكاليف 
  التسويقية

توزيع 
جنيه 

 المستھلك

البيع 
لمندوب 
تاجر 
 الجملة

من % 
إجمالى 
التكاليف 
 التسويقية

توزيع 
جنيه 

 المستھلك

س���������عر ال����������شراء 
 71.24 - 5500 71.24 - 5500 )نصيب المزارع(

التك���اليف الت���سويقية 
 12.07 87.76 932 11.81 81.50 912 لتاجر الجملة

 8.23 59.79 635 8.23 56.75 635 (*)جمع
 4.27 31.07 330 4.27 29.49 330 فرزه

 0.26 1.88 20 0.26 1.79 20 ورق تبطين
 0.26 1.88 20 0.26 1.79 20 ورق تغطية

 0.32 2.35 25 0.32 2.23 25 خيط بpستيك
 0.97 7.06 75 0.97 6.70 75 فرز وتعبئه

عب�������وات التعبئ�������ة  
 1.17 8.47 90 1.17 8.04 90 )عدايات(

 1.17 8.47 90 1.17 8.04 90 نقل للوادي
 0.09 0.66 7 0.09 0.63 7 رسوم ميزان
 0.06 0.47 5 0.06 0.45 5 رسوم طريق

رس��وم دخ��ول س��وق 
 0.00 0.00 0 0.00 0.00 0 الجملة

 0.00 0.00 0 3.24 22.34 250 عمولة الكمسيونجي
 2.98 21.66 230 0.00 0.00 0 عمولة مندوب

 0.52 3.77 40 0.00 0.00 0 أجرة سيارة التوزيع
ھ���امش رب���ح ت���اجر 

 5.00 36.35 386 5.18 35.75 400 الجملة

التك���اليف الت���سويقية 
 1.68 12.24 130 2.68 18.50 207 لتاجر التجزئة

 1.04 7.53 80 1.04 7.15 80 روش العمال
رس��وم الخ��روج م��ن 

 0.00 0.00 0 0.09 0.63 7 السوق

 0.00 0.00 0 0.91 6.26 70 نقل خارج السوق
 0.65 4.71 50 0.65 4.47 50 أكياس بpستيك

ھ���امش رب���ح ت���اجر 
 10.00 72.69 772 9.08 62.65 701 التجزئة

إجم�����الى التك�����اليف 
 13.76 100.00 1062 14.50 100.00 1119  التسويقية

 100.00 - 7720 100.00 - 7720 سعر البيع للمستھلك
جمعyyت وحyyسبت مyyن اسyyتمارة اEسyyتبيان الخاصyyة بالدراسyyة للموسyyم الزراعyyي :  المyyصدر

2014/2015. 
  تكاليف الجمع تم اضافتھا لتكاليف ا>نتاج(*) 

  :  بعينة الدراسةلمنتجي التينالكفاءة التسويقية 
أن ك�ل م�ن التك�اليف ا'نتاجي�ة ) 11(جدول رقم بالبيانات توضح ال

ط��ن عل��ي /جني��ه) 1090، 3760(والت��سويقية لمح��صول الت��ين بلغ��ت نح��و
 التك�اليف الت�سويقية ع�ن التك�اليف ا'نتاجي�ة إل�ي انخف�اضالترتي�ب، وي�شير 

 محافظ�ة مط�روح المحافظ�ة الرئي�سية كفاءة العمليات التسويقية، ،حيث تعد
 حي�ث يتوج�ه التج��ار إل�ى محافظ�ة مط��روح  ب�صفة خاص��ة ف�ى إنت�اج الت��ين

لشراء التين مما يقترن بخدمات ت�سويقية مpئم�ة، وم�ن ث�م تقت�ضي الحاج�ة 
وت��شير نت��ائج تق��دير . ض�رورة العم��ل عل��ي تدني��ة التك��اليف للنظ�ام ا'نت��اجى

الكف��اءة الت��سويقية لمح��صول الت��ين ل��دي مزارع��ي عين��ة الدراس��ة إل��ي أنھ��ا 
ھ�ذا د كف�اءة ف�ى النظ�ام الت�سويقي لومم�ا ي�شير إل�ي وج�% 77.5بلغت نح�و 
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، وم��ن ث��م يمك��ن زي��ادة كمي��ة ا'نت��اج من��ه وا'س��ھام ف��ي تحقي��ق المح��صول
  .الھدف القومي الذي تسعي الدولة لتحقيقه

  

 الكفyyاءة التyyسويقية للطyyن مyyن محyyصول التyyين بعينyyة الدراسyyة .11جyyدول 
  2014/2015للموسم الزراعي 

متوسط التكyاليف 
اجيyyyyyyyyyyyyyyyyyyyyة ا>نت
 طن/جنية

متوسط التكاليف 
التسويقية 

 طن/جنية

متوسط التكاليف 
ا>نتاجية والتسويقية 

 طن/جنية

الكفاءة 
 (*)التسويقية 

3760 1090 4850 77.52 
  .جمعت وحسبت من استمارات اEستبيان: المصدر

التكyyyاليف + التكyyyاليف التyyyسويقية /( التكyyyاليف التyyyسويقية[ -100=الكفyyyاءة التyyyسويقية(*)
  ]x100) >نتاجيةا
  

مؤشرات الكفاءة التسويقية للمسالك التyسويقية المختلفyة لمحyصول التyين 
  :بعينة الدراسة 

يستھدف ھذا الجزء من الدراسة إجراء مقارنة بين مقاييس الكف�اءة 
التسويقية للمسالك التسويقية المتبعة في تسويق التين بمرسى مطروح حت�ى 

 التسويقي المتبع والتعرف على أف�ضل يمكن الحكم على مدى كفاءة المسلك
الم�سالك الت�سويقية الت�ي تحق��ق للم�زارع أعل�ى س��عر لبي�ع مح�صوله وال��ذي 
ي��نعكس ف��ي ح��صوله عل��ى أكب��ر ن��صيب م��ن ال��سعر النھ��ائي ال��ذي يدفع��ه 

  .المستھلك
  يت�ضح م��ن :مyyن جنيyة المyyستھلك) المyزارع (  مقيyاس نyصيب المنyyتج -1

يح��صل علي��ه الم��زارع عن��د بي��ع أن ت��ساوى ال��سعر ) 12(بيان��ات ج��دول 
محصوله م�ن خ�pل الم�سلك الت�سويقي البي�ع لت�اجر الجمل�ة والبي�ع لمن�دوب 

م�ن جني�ة % 71.24تاجر الجملة بالمزرعة حيث يحصل المنتج عل�ى نح�و 
   .المستھلك

ال��نمط أن ) 12( يتب��ين م��ن الج��دول ج��دول : مقيyyاس الفyyروق التyyسويقية-2
 والث��اني ق��د ا>ولالت��سويقي لم��سلك اف��ي ظ��ل ) البي��ع بالمزرع��ة(الت��سويقي 

م���ن جني���ة % 28.76حق���ق ف���روق ت���سويقية مت���ساوية حي���ث بلغ���ت نح���و 
البي��ع لت��اجر الجمل��ة ( والث��اني الت��سويقي ا>ولالم��ستھلك لك��ل م��ن الم��سلك 

   .)لبيع لمندوب تاجر الجملةوا
أن أدن���ي ) 12(يت���ضح م���ن الج���دول : مقيyyyاس التكyyyاليف التyyyسويقية - 3

البي�ع لمن�دوب ت�اجر التسويقي المسلك ت من خpل تكاليف تسويقية قد تحقق
٪ من جني�ة الم�ستھلك ، 13.76 علي باب المزرعة حيث مثلت نحو الجملة

 ف�ي الجمل�ةبينما بلغت أعلي قيمة لھا خ�pل الم�سلك الت�سويقي البي�ع لت�اجر 
م���ن جني���ة % 14.49 حي���ث مثل���ت نح���و ا>ولالت���سويقي الم���سلك ظ���ل 

البي�ع (لتكاليف التسويقية للمسلك الت�سويقي ويرجع التفاوت بين ا. المستھلك
 لتع��دد المراح��ل الت���سويقية الجمل��ةوالبي��ع لت���اجر ) لمن��دوب ت��اجر الجمل��ة

وعناصر التكاليف لھذه المسارات وبا>خص تكاليف النقل والعموcت كم�ا 
 .سبق ا'شارة إلية

  

لبيyyع ً مؤشyyرات  الكفyyاءة التyyسويقية للمyyسالك التyyسويقية وفقyyا eنمyyاط ا.12جyدول 
للموسyم لمحصول التين بعينة الدراسة الميدانية في مرسى مطروح 

  2014/2015الزراعي 

 )البيع بالمزرعة(النمط التسويقي 

 البيان المسلك الثاني المسلك اeول
البيع 
لتاجر 
 الجملة

توزيع جنيه 
 المستھلك

البيع لمندوب 
 تاجر الجملة

توزيع جنيه 
 المستھلك

ه س���عر ال���شراء بالجني���
 )نصيب المزارع(

5500 71.24 5500 71.24 

س���عر البي���ع للم���ستھلك 
 بالجنيه

7720 100.00 7720 100.00 

 28.76 2220 28.76 2220 الفروق التسويقية
 13.76 1062 14.49 1119 التكاليف التسويقية
 15.00 1158 14.26 1101 ا>رباح التسويقية

  ).9(جمعت وحسبت من بيانات جدول : المصدر
  
 كم���ا ت���شير البيان���ات ):ھyyyامش الyyyربح (  مقيyyyاس اeربyyyاح التyyyسويقية -4

أن أعل���ي ھ���امش رب���ح ق���د تحق���ق خ���pل الم���سار ) 12(ال���واردة الج���دول 
٪ م�ن 15التسويقي البيع في المزرعة لمندوب تاجر الجملة حيث مث�ل نح�و 

السعر النھائي الذي يدفعه المستھلك ، بينما تحقق أدني رب�ح ت�سويقي خ�pل 
٪ م�ن جني�ة 14.26التسويقي البي�ع لت�اجر الجمل�ة حي�ث بلغ�ت نح�و المسلك 

  .المستھلك

يت��ضح م��ن الع��رض ال��سابق أن أف��ضل الم��سالك الت��سويقية ھ��و   
المسلك التسويقي الخاص ببيع مح�صول الت�ين لمن�دوب ت�اجر الجمل�ة حي�ث 

  .أنه يحقق أرباح تسويقية أعلي 
  اسةتحليل المشاكل التسويقية لمنتجي التين بعينة الدر

إل����ي ا>ھمي����ة الن����سبية لم����شاكل ت����سويق ) 13(ي����شير ج����دول   
محصول التين 'جمالي عينة الدراسة بمرسى مطروح ، وقد أمك�ن ترتي�ب 
ًتل��ك الم��شـكpت تنازلي��ا وفق��ـا ل�ھمي��ة الن��سبية، حي��ث تب��ين أن م��شكلة ع��دم  ً
وجود جمعيات تسويقية للت�ين ت�أتي ف�ي مقدم�ة الم�شكpت الت�ي يع�اني منھ�ا 

راد العين��ة بمحافظ��ة مط��روح، وي��أتي ف��ي المرتب��ة الثاني��ة م��شكلة جمي��ع أف��
م�ن % 97.3ارتفاع تكاليف النقل خارج المحافظة حيث يعاني منھا ح�والي 

أفراد عينة، وإن اختلفت ھـذه الن�سـبة م�ن منطق�ة >خ�رى حي�ث بلغ�ت نح�و 
بقري��ة راس الحكم��ة ، ث��م ت��أتى م��شكلة % 95.7بقري��ة الجراول��ه ، % 100

م��ن أف��راد العين��ة، يل��ي % 93.8س��عار والت��ي يع��اني منھ��ا نح��و انخف��اض ا>
ذلك في ا>ھمية النسبية مشكلة قلة ا'مكانيات المادية للمزارعين فق�د بلغ�ت 

أم�ا قل�ة وج�ود ص�ناعات عل�ي الت�ين  .م�ن مزارع�ي العين�ة% 92.9حوالي 
م��ن عين��ة % 92.04 حي��ث يع��اني منھم��ا ح��والي تحك��م التج��ار ف��ي ال��سعرو

% 87.6قل�ة ا>س�واق بن�سبة بلغ�ت نح�و يليھا م�شكلة شكلة ، الدراسة لكل م
من إجمالي العينة، ثم ع�دم وج�ود محط�ات للف�رز والت�دريج والتعبئ�ة حي�ث 

ًوأخي�را الم�شكلة الخاص�ة بع�دم .  من جملة عين�ة الدراس�ة% 85بلغت نحو 
وج��ود وس��ائل نق��ل مجھ��زة حي��ث تب��ين أنھ��ا أق��ل الم��شاكل الت��سويقية أھمي��ة 

% 73.5ي الت��ين بعين��ة الدراس��ة فق��د بلغ��ت ن��سبتھا ح��والي بالن��سبة لمنتج��
  .cجمالى العينة

 اeھميyyة النyyسبية للمyyشاكل التyyسويقية لمزارعyyي التyyين بعينyyة .13جyyدول 
  2014/2015للموسم الزراعي الدراسة بمطروح خuل 

 إجمالي العينة الجراوله راس الحكمة
 البيان

 % العدد % العدد % العدد
ت ع����دم وج����ود جمعي����ا

 تسويقية
70 100.00 43 100.00 113 100.00 

ارتف����اع تك����اليف النق����ل 
 >سواق الوادي

67 95.71 43 100.00 110 97.35 

انخف��������اض ا>س��������عار 
 )السعر غير مناسب(

66 94.29 40 93.02 106 93.81 

قل��ة ا'مكاني��ات المادي��ة 
 للمزارعين

66 94.29 39 90.07 105 92.92 

قل����ة وج����ود ص����ناعات 
 علي التين

65 92.86 39 90.70 104 92.04 

 92.04 104 93.02 40 91.42 64 تحكم التجار في السعر
 87.61 99 90.70 39 85.71 60 قلة ا>سواق

ع����دم وج����ود محط����ات 
 للفرز والتدريج والتعبئة

62 88.57 34 79.07 96 85.00 

ع��دم وج��ود وس��ائل نق��ل 
 مجھزة

54 77.14 29 67.44 83 73.45 

  .ت من بيانات استمارات اEستبيان لعينة الدراسة الميدانيةجمعت وحسب: المصدر

  
ت�شير  :مقترحات مزارعي التين لحل المyشكuت التyسويقية التyي تyواجھھم

إل�ى ا>ھمي�ة الن�سبية لمقترح�ات مزارع�ي العين�ة ) 14(بيانات الجدول رق�م 
للتغلب على المشكpت والعقبات التسويقية التي تواجھھم وق�د أمك�ن ترتي�ب 

ً المقترح��ات تنازلي��ا وفق��ا >ھميتھ��ا الن��سبية، ومن��ه يتب��ين أن اcقت��راح ھ��ذه ً
الخاص بضرورة قي�ام جمعي�ات لت�سويق الت�ين ق�د ج�اء ف�ي المرتب�ة ا>ول�ى 

، يلي�ه اcقت�راح %100حيث طالب به جميع أفراد العينة بن�سبة بلغ�ت نح�و 
الخ�اص ب��ضرورة ف��تح أس�واق عالمي��ة لمح��صول الت�ين وذل��ك بن��سبة بلغ��ت 

م�ن مزارع�ي العين�ة ، ث�م اcقت�راح الخ�اص بإن�شاء محط�ات % 89.4و نح
للف��رز والت��دريج والتعبئ��ة ف��ي مراك��ز إنت��اج الت��ين وذل��ك بن��سبة بلغ��ت نح��و 

م�صانع لت�صنيع من مزارعي العينة، ث�م اcقت�راح الخ�اص بإقام�ة % 88.5
م���ن مزارع���ي العين���ة % 84.96كم���ا طال���ب نح���و %. 87.6 بن���سبة الت���ين

ث�م تي�سير إج�راءات التموي�ل .  أس�عار ثم�ار الت�ينف�عى ربضرورة العمل عل
 توفير وسائل النقل المناسبة، والعم�ل عل�ى تخفي�ف والعمل علىللمزارعين 

، %72.6، %79.6معوقات نقل المحصول إل�ى ال�وادي بن�سبة بلغ�ت نح�و 
  .على الترتيب% 69.9
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 اeھميyyyة النyyyسبية لمقترحyyyات منتجyyyي محyyyصول التyyyين بعينyyyة . 14جyyyدول
دراسyyة للتغلyyب علyyyى المyyشكuت التyyyسويقية التyyي تyyyواجھھم ال

  2014/2015بمحافظة مطروح للموسم الزراعي 

 إجمالي العينة الجراوله راس الحكمة
 البيان

 % العدد % العدد % العدد
ض����رورة قي����ام جمعي����ات 

 لتسويق الزيتون
70 100.00 43 100.00 113 100.00 

العم���ل عل���ى ف���تح أس���واق 
 جديدة

67 83.33 34 88.37 101 89.38 

إن�����شاء محط�����ات للف�����رز 
 والتدريج والتعبئة

65 95.83 35 93.02 100 88.50 

أقام����ة م����صانع لت����صنيع 
 التين فى مطروح

60 91.67 39 90.70 99 87.61 

العم��ل عل���ى رف���ع أس���عار 
 التين

62 83.33 34 81.40 96 84.96 

تي��سير إج��راءات التموي��ل 
 للمزارعين

55 80.56 35 90.70 90 79.64 

ت�������وفير وس�������ائل النق�������ل 
 المناسبة

52 75.00 30 76.74 82 72.57 

العم������ل عل������ى تخفي������ف 
معوق���ات نق���ل المح���صول 

 إلى الوادي
50 76.39 29 65.12 79 69.91 

  .جمعت وحسبت من بيانات عينة الدراسة الميدانية:  المصدر

  
  :ًووفقا للنتائج التى تم التوصل اليھا توصى الدراسة بما يلي

از اcرشادى بدوره فى تعريف مزراع�ى الت�ين بأھمي�ة تك�وين قيام الجھ - 1
  .جمعيات أھلية وروابط انتاج وتسويق محصول التين

اق��رار ح��وافز اس��تثمارية س��واء بت��وفير التموي��ل ال��pزم وإن��شاء من��اطق  - 2
صناعية متخصصة لمشروعات التصنيع الزراعى ومنھ�ا ت�صنيع الت�ين 

 الن�سبية ف�ى انت�اج وت�صنيع بمحافظة مطروح واcستغpل ا>مثل للميزة
 .التين 

اعداد وصياغة سياسة ت�سويقية مح�ددة وواض�حة لمح�صول الت�ين عل�ى  - 3
 .أن تتضمن فتح أسواق محلية ودولية 
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ABSTRACT 

 
The study aimed at: Study and analysis of the functions and production services and marketing 

methods of fig production, and evaluate the marketing efficiency of fig producers of a sample of fig crops 
for the most important center in Matruh governorate,In addition to studying the marketing problems faced 
by producers and proposals to solve them so that the performance of marketing can be evaluated in order 
to achieve the marketing efficiency of this crop in that province. The study found that the net yield from 
fig cultivation was about 4385 pounds / fed, and the profitability of the pound was 46.3%. The study also 
reached several results:(1) The governorate of Matrouh occupies the first place in terms of cultivated area 
with fig production among the governorates of the Republic with a percentage of about 93.1% of the total 
fig area in Egypt, amounting to 65.4 thousand feddans in 2015. (2) The figs are marketed according to the 
system: sale on the farm, and the second informal markets (in Marsa Matruh). (3) Most of the physical 
marketing services for the fig crop are still done in a primitive manner. (4) Marketing services are not 
available as appropriate. (5) Higher production costs than marketing costs, which indicates the efficiency 
of marketing operations compared to productivity. The efficiency of the marketing was about 77.5% and 
therefore the need to improve the efficiency of the productive system of this crop.(6) The best marketing 
route is the marketing method of selling the fig crop to the representative of the wholesaler as it achieves 
higher marketing profits. 


